
問題：金沢でスイーツ産業が盛り上がってない問題：金沢でスイーツ産業が盛り上がってない問題：金沢でスイーツ産業が盛り上がってない問題：金沢でスイーツ産業が盛り上がってない

全国知名度

白い恋人が

全国1位！

現状調査現状調査現状調査現状調査

どのようなお土産が売れるか？

越山甘清堂

店員

外国人観光客の方は

日持ちのする

お菓子を買っていきます

ワンポイントテーマ

金沢市のスイーツが県外で知金沢市のスイーツが県外で知金沢市のスイーツが県外で知金沢市のスイーツが県外で知

られていないからられていないからられていないからられていないから

知名度を上げるため

の方法を探す

金沢のお菓子金沢のお菓子金沢のお菓子金沢のお菓子
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金沢金沢金沢金沢の観光客数の観光客数の観光客数の観光客数

広告の方法広告の方法広告の方法広告の方法

ラジオ

TV

白い恋人はなぜ人気になったのか白い恋人はなぜ人気になったのか白い恋人はなぜ人気になったのか白い恋人はなぜ人気になったのか

機内食として販売

パッケージの変更による商品のイメージの変化パッケージの変更による商品のイメージの変化パッケージの変更による商品のイメージの変化パッケージの変更による商品のイメージの変化

金沢市のお菓子を広く知ってもらうための広告方法の提案

車内販売

お土産にポップ

個包装のお土産、日

持ちするお土産、その土

地限定のお土産、美味し

いお土産を買いたい

一般客の声

Web

・新幹線に便乗

・県内に入る前の観客にアピール

・費用大

・ポップを変更し売上が向上したデータあり

・費用小

・大きな宣伝効果が期待できない

ローリスク

ローリターン

ハイリスク

ハイリターン

宣伝できれば売上UP?

費用は極大、効果大

費用は少し掛かる。効果

は中程度

費用は方法により上下、効果は

若年層には大？

大

手

は

ど

ん

な

手

法

を

用

い

て

い

る

か

？

・白い恋人のパッケージは

大きな変更がされていな

い。

・店頭での広告方法もこの

表の法則が適用される？

・あまり派手になりすぎず、

変化を小さくしすぎない

・新幹線の開通により、観光

客数の増加が見込める。

・新幹線開通に便乗した宣

伝方法


